Januar 2019

Kommunikation og PR

Formal:

VFG gnsker at veere en aben klub med god kontakt til omverdenen og med

hgjt informationsniveau overfor bade nuveerende og potentielle
medlemmer, neermiljget samt Danmarks gvrige golfspillere.

At seette VFG pa landkortet og dermed styrke klubbens image.

At have en kontinuerlig omtale af VFG, sa potentielle medlemmer og
greenfeespillere er opmaerksomme pa klubben og finder den attraktiv.

Midlerne er:

Websitet www.vestfynsgolfklub.dk

Facebook

Instagram

Nyhedsbreve via E-malil

PR i dagspressen og gvrige golfrelaterede platforme
Markedsfgring via mund til mund

Succeskriterier:

At der udsendes gennemsnitligt to pressemeddelelser pr. maned i
hgjsaesonen. Ved dette forstas bade korte notitser om turneringer,
hole-in-on, samt leengere baggrundshistorier, der tilbydes nationale,
regionale aviser samt golfmedier.

At der udsendes gennemsnitligt et ugentligt Nyhedsbrev.

At websitet opdateres Igbende og har en aktiv forside, der altid er aktuel.
At alle tekster, der udgar fra bestyrelse og medarbejdere er korrekte.

At alle tekster, der udgar fra udvalg og komitéer er korrekte.



http://www.vestfynsgolfklub.dk/

